
Városi Újság koncepció   Palotai Zoltán 2015. április  

(Megjegyzés az OTV részére: a jelenlegi főszerkesztő első gondolatai a bizottság 

pályázata alapján.) 

Szerkesztőbizottság: 

Az újságba anyagot bármely oroszlányi, vagy oroszlányi érdekeltséggel rendelkező 

személy, szervezet eljuttathat. Ezen szervezetek, intézmények számára az indulás 

előkészítéseként részletes tájékoztatás szükséges, hogy milyen okból, milyen módon, 

milyen anyagok megjelentetésére nyílik lehetőségük. Mivel minden munka alapja az 

információáramlás, megfelelően meg is kell bizonyosodni arról, hogy tisztában vannak-

e az újság nyújtotta lehetőséggel. Az első évben az intézményekkel közösen kell 

elemezni a megjelenések hatásait. 

Rovatok: 

Az állandó tartalom a kiadvány értékét növeli oly módon, hogy az adott információ 

következetesen megjelenik a kiadvány ugyanazon részén. Így amikor ez az információ 

szükséges, bármikor előkereshető rövid idő alatt. Biztos, hogy az okostelefonok 

világában ez kisebb jelentőséggel bír, ugyanakkor egyelőre nem mellőzhető teljesen. 

Ilyen információk: Eseménynaptár, orvosi, gyógyszertári ügyelet (hetekre előre), 

hivatali elérhetőségek internetcímei, szolgáltatói hibabejelentő számok, stb.  

Magyarázó rovat: A közvéleményt foglalkoztató, a város életében felmerülő fontos, 

vagy nyilatkozatokban elhangozott történések, kifejezések, technológiák rövid, 

közérthető, ábrákkal segített magyarázata. Pl: hivatásforgalmi kerékpárút jelentése, 

SRF égetés, koncert zajmérés menete, kamion-egyenérték jelentése, hol az új 

okmányiroda és mi a neve, lépcsőházi kamera lehetőségei, stb. 

Közérdekű rovat: a városlakót gyakorlatban érintő problémák boncolgatása. Úgymint: 

Adott esetben jár-e az ösztöndíj, mire figyeljen a lakással kapcsolatban amíg külföldön 

dolgozik,  stb.  

Portré: A város működése szempontjából fontos személyek SZAKMAI és EMBERI 

bemutatása. 

Olvasóink küldték: egy fénykép, vagy eset leírása – annak miértjével és a megoldás 

bemutatásával együtt.  

A fontos témát érintő rovatok végén állandóan szerepeltetjük az: 

„Egyet ért? Vitatkozna? Az újság facebook oldalán megteheti:  

facebook.com/varosiujsag (nem igazi webcím)” Ezáltal a témában releváns 

véleményekhez juthatunk. 



Internet 

A városi újsághoz hasonló kiadványt hiba lenne internetes felületek nélkül működtetni. 

Ezek amellett, hogy gyorsabban tudnak reagálni a változásokra, relatíve kis költséget 

jelentenek. Ami azonban a legfontosabb, hogy kétirányú kommunikációt is lehetővé 

tesznek.  Ezzel jelentősen hozzájárul ahhoz, hogy minél szélesebb körből szerzett 

információk alapján dolgozzunk. A nyomtatott újság ezért számos internetes 

hivatkozást (szöveges, facebook oldalról induló és QR kódos) kell tartalmazzon. Az 

internet lehetőségeinek használata feltételezi a folyamatos változáskövetést is.  Így az 

internetes tevékenységek leírása nem teljes, annak állandóan követnie kell a 

trendeket. A felsorolás sorrendje egyben a megvalósítás sorrendjét is jelenti.  

1. facebook 

A fő témák kedvcsinálójának, az újságba bele nem férő képanyagok (és videók) 

megjelenésének, az újsághoz túl apró, vagy gyorsan aktualitását veszítő hírek 

megjelenítésének felülete.  Alkalmas véleményt tükröző szavazások 

bonyolítására is.  

2. oroszlany.hu 

A város hivatalos honlapjának mindenképpen tartalmaznia kell az újság 

internetes elérhetőségeit és letölthető aktuális (és korábbi), lapozható PDF-ben 

is feltöltött lapszámait.  

3. blog 

A városi újság MAGAZINJA. Az újság (vagy facebook) terjedelmét meghaladó, 

hosszabb magyarázatot, részletesebb illusztrációt igénylő, mélyebb anyagok 

helye. Szintén alkalmas képek, videók, vagy külső hivatkozások bemutatására. 

Minden „blog bejegyzés” egy-egy facebook megjelenést is jelent. Alkalmas 

továbbá tervezetek, elképzelések megszellőztetésére a végleges döntés előtt, 

mivel minden bejegyzéshez fűzhetőek hozzászólások. 

  



További funkciók: 

Az újság azzal, hogy minden oroszlányi háztartásba eljut, néhány, még kialakítás 

alatt lévő kezdeményezés egyes funkcióit is át tudja venni. Ez lehet tesztüzem, vagy 

egy-egy elképzelés helyességének kiderítése. Az adott kezdeményezés felelősének 

ezért szorosan együtt kell működnie az újsággal, az újságnak nyitottnak kell lennie a 

kezdeményezésekre.  

A város nyomtatott kiadványai (turisztikai, értéktár, OSE versenynaptár, 

információs, figyelemfelhívó, stb.) a laphoz mellékelve terjesztésre kerülnek.  

 

Az alapkiírásról: Elfogadom a bizottság javaslatát a postaládás terjesztésről 

(minden háztartás), ugyanakkor költségoldalról szükségesnek tartom megvizsgálni 

az alternatív terjesztés (kihelyezési pontok) lehetőségét. Az egy színű nyomást 

azonban idejétmúltnak tartom, nem közvetíti megfelelően a létrehozni kívánt 

tartalom minőségét. A szerkesztőség helyének megfelelő „Közösségi Színtere” lehet 

a Kölcsey Művelődési Központ. Indokolt esetben különszám, járási különszám 

kiadása lehetséges.  

Az újság címére kiírt 50.000 Ft felhasználása: 

Az elnevezésre kiírt pályázat egyben az újság bevezető kampánya kell legyen. 

Azonnali facebook és sajtó kampány, változatlanul az újság elnevezésére, 

kihangsúlyozva az 50.000 Ft értékét. A „Mire költene el 50.000 Ft-ot?” hívószóval jó 

eséllyel a legtöbb oroszlányit tudjuk elérni – miközben az újságra hívjuk fel a 

figyelmet. 

Lehetőség szerint mihamarabb szeretnénk egy külső partner bevonásával hirdetési 

felületeket értékesíteni a terjedelem maximum 15-25%-áig.  

Az újság népszerűsítését a kezdeti időkben minden eszközzel támogatni kell. Ennek 

egyik eszköze az esemény szponzoráció, ahol a város által szervezett eseményeken 

az újság molinóval, kihelyezett példányokkal, esetleg díjak felajánlásával 

megjelenik.  

 


